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BILAN VACANCES DE PRINTEMPS

AIX LES BAINS

RIVIERA LES CHIFFRES-CLES GéA

DES ALPES

CONSULTING
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LITS MARCHANDS PROFESSIONNELS

AIX LES BAINS

RIVIERA +6,0 pt(s) +0,5 pt(s)

DES ALPES 51% VS N-1 52,2% VS N-1
K K 50,4%

+6,3 pt(s) +6,0pt(s)
VS N-1 VS N-1

Panel Lac : AIX LES BAINS RIVIERA DES ALPES, PAYS D’EVIAN LAC,

VS N-1 j

s SOURCES DU LAC D'ANNECY, THONON DESTINATION LEMAN
DETAIL PAR TYPE D’HEBERGEMENT

| — | i 0
2asal  Hotels 55,6% Febglrgements 56,1%
.l L -2,5 pt(s) ocatits +0,9 pt(s)
' VS N-1 VS N-1
. 29,2%
Campings +8,5 pt(s)

K VS N-1

~

/

DETAIL PAR SEMAINE

Du 05 au 11 avril 2025
48,4% +7,2 pt(S)

Du 12 au 18 avril 2025

53,3% +9,2 pt(s)

Du 19 au 25 avril 2025
56,4% +4,1 pt(s)

Du 26 avril au 02 mai 2025

e
:

~

46,2% +3,5 pt(s) /

Y

¢} 4 : \ 4 \
s ' '\,‘\ . s ‘h/ &‘\ ".’ Y " ‘]
(P DS %, !i&ﬁ:’ A

b z

Prochaine édition en juillet 2025 et suivi en direct sur la Plateforme G2A



BILAN VACANCES DE PRINTEMPS

AIX LES BAINS

RIVIERA CLIENTELES C2A

DES ALPES Période d’enquéte du 05 avril au 02 mai 2025 consuLTIG

ORIGINE DE LA CLIENTELE

Répartition des clientéles frangaises et internationales parmi les nuitées réalisées sur le territoire d’Aix les Bains Riviera des Alpes entre le
05 avril et le 02 mai 2025, selon Flux Vision Tourisme
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PROFIL DES EXCURSIONNISTES

Excursionniste : personne ne travaillant pas sur le territoire, n’ayant pas effectué de nuitée et captée au moins 3h sur la destination entre 9h et 17h
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Prochaine édition en juillet 2025 et suivi en direct sur la Plateforme G2A
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AIX LES BAINS A

RIVIERA —

DES ALPES

afao

Etude markating
1 d'opi

CONSULTING

PANEL G2A

PANEL G2A

AIX LES BAINS ;
RIVIERA + 1 pt(s) 2 +1,2 pt(s) ._
DES ALPES VS N-1 m,, VS N-1 URBAIN VS N-1

=3

.. : s 05/04/2025 Analysede 11459 Représentant
[T T iz AL T ShI &) de lits professionnels et pap des lits marchands (pro et
Date de mise a jour de la Plateforme G2A: 1410572025 dort les donnies sont transmises en temps 84% pap de la destination)
réed llits en passerelle)
Agences Particulier a Reésidences de Villages Campings Haétels
immobiliéres particulier Tourisme vacances
2210
S =817 667 0 . 211
" e lits ; ) ; . ! 3 B4T lits , :
/5817 lits 1 815 lits 63 lits 3 153 lits

Alors que la saison estivale 2025 se profile, la tendance qui se dessine pour Aix les Bains Riviera des Alpes est positive a
date : avec une occupation moyenne de 44,6% sur la période du 05 avril au 31 octobre 2025, les hébergements
marchands analysés sur le territoire enregistrent d’ores et déja des niveaux de réservation supérieurs a 'an passé a la
méme période (+1,4pt), présentant une avance similaire a celles des panels des destinations lacustres et urbaines.
Cette tendance est principalement portée sur le territoire par le secteur de particulier-a-particulier, davantage plébiscité
(49,7% d’occupation moyenne) par rapport aux hébergeurs professionnels (37,3% d’occupation moyenne) qui
enregistrent un léger recul de réservations a ce jour (-1,4pt vs N-1).

A 'image de la tendance observée sur les destinations lacustres, les vacances de printemps sur la destination d’Aix les
Bains Riviera des Alpes ont été tres favorables cette année, avec plus de la moitié des hébergements marchands
analysés occupés en moyenne sur la période (+6pts vs N-1). Alors que la fréquentation s’est équitablement répartie
entre les secteurs professionnels et de particulier-a-particulier, ce dernier a témoigné de la plus forte progression
d’occupation (+9,4pts vs N-1), tandis que les hébergeurs professionnels ont maintenu leurs niveaux de réservations de
l'an passé (+0,5pt). Bien qu’ayant enregistré un taux d’occupation moyen plus faible que les autres catégories, les
campings se sont toutefois nettement démarqués vis-a-vis de 'année passée (+8,5pts). D’apres Flux Vision Tourisme
d’Orange, ces vacances de printemps ont attiré, sur la destination, une clientéle frangaise majoritairement locale, avec
prés de 90% des touristes frangais en provenance d’Auvergne-Rhone-Alpes. Elles ont également fait Uobjet d’un nombre
de visites a la journée en hausse de 14% par rapport aux vacances de printemps 2024, ou la météo était moins favorable
que cette année.

Les prévisions pour le mois de mai sur la destination semblent a date moins bonnes que U'an passé (-3,5pts). Toutefois, la
période étant riche de week-ends prolongés cette année, et les réservations de derniere minute nombreuses (+3,1pts
d’occupation gagnés depuis la semaine derniéere sur le mois de mai), la tendance pourrait encore évoluer favorablement.
Les ponts du 8 mai et de 'Ascension enregistrent un recul de fréquentation de, respectivement, -8,9pts et -6,6pts cette
année, du fait d’'une configuration différente 'an passé, et les deux jours fériés étaient alors consécutifs.

G2A est certifié ISO 20252 aupres de ’AFNOR. Cette étude est réalisée conformément a la norme et respecte toutes ses exigences pour
vous garantir confidentialité et protection des données.

ISO 20252 : CONCEPTION D'ETUDES ET D'ANALYSES DE POSITIONNEMENT. ACTIVITE DE CONSEIL, STRATEGIE MARKETING ET
COMMERCIAIE
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